REGOLAMENTO PER LA CONCESSIONE DEL LOGO “AREA OKELDAREA MARINA
PROTETTA CAPO RIZZUTO

Articolo 1
Denominazione ed emblema

1. La Provincia di Crotone Ente Gestore dell’ArearMa Protetta Capo Rizzuto, denominata di
seguito “A.M.P.” | e titolare di un marchio, indikiato graficamente in un logo/emblema
dellarea marina protetta e dalla dicitura/denomioae “Fornitore di qualita ambientale

dell’Area Marina Protetta Capo Rizzuto”.

2. Il marchio sara depositato presso la C.C.I.AJA.Crotone ed assumera valore di marchio
nazionale di conformita al presente disciplinamagpresentera un veicolo di promozione della
qualita ambientale dell’Area Marina Protetta C&zzuto.

3. Per le finalita di cui all'art. 2, ’Area Marinarotetta Capo Rizzuto concede I'uso del marchio a
soggetti indicati all'art. 4 e ne verifica il cott@ utilizzo secondo quanto stabilito nel presente
disciplinare e secondo le disposizioni di leggeentyin materia di marchio.

Articolo 2
Finalita

1. Liniziativa di concessione del marchio, in amracon gli altri strumenti operativi e secondo
le linee di azione individuate nel “Piano di svigpeconomico e sociale per la promozione delle
attivita compatibili nell’Area Marina Protetta Capizzuto” , € finalizzata a:

a) Contribuire al miglioramento della prestazione agnkale del territorio;

b) dare un riconoscimento a quei produttori e/o ptestdi servizi la cui attivita fornisce effetti
positivi sull’'ambiente specifico del territorio;

c) distinguere e rendere visibile, presso i consumatoili fruitori, il contributo reso al
miglioramento ambientale del territorio, dalle irepe/ditte che si possono fregiare del
marchio;

d) promuovere lo sviluppo sostenibile di alcuni sett@onomici del territorio;

e) promuovere I'adozione di tecniche di produzionpettose dellambiente;

f) contribuire ad una miglior qualita della vita detl@llettivita locali e degli utenti-fruitori alla
salvaguardia ambientale del territorio;

g) diffondere e valorizzare 'immagine del territopoesso i consumatori e i cittadini.

Articolo 3
Definizioni

1. Ai fini del presente Regolamento si intende per:

a. A.M.P.: Area Marina Protetta Capo Rizzuto di clirte Gestore la Provincia di Crotone.

b. Organizzazione: gruppo, societa, azienda, impreste o istituzione, ovvero loro parti o
combinazioni, associata 0 meno, pubblica o privatae abbia una propria struttura
funzionale e amministrativa.

c. Politica Ambientale: dichiarazione dellA.M.P. rigrdante intenzioni e principi in relazione
alla propria globale prestazione ambientale. Essaidte uno schema di riferimento per
I'attivita, e per la definizione degli obiettividei traguardi in campo ambientale.



d. Marchio/Emblema/Logo : e il segno distintivo castid dall'emblema delllA.M.P. e dalla
denominazione "Fornitore di qualita ambientale’d&tea Marina Protetta Capo Rizzuto ",
identificato come nella domanda di registraziorna GICIAA.

e. Beneficiario: I'organizzazione che abbia ottenuocbncessione d’'uso del marchio e la
qualifica di “Fornitore di qualith ambientale” sedm quanto previsto nel presente
regolamento.

f. Disciplinare/regolamento: documenti in cui sonoic¢atl i requisiti che i beneficiari del
marchio devono soddisfare relativamente ai lorc@ssi di produzione di beni e/o fornitura
di servizi. Il disciplinare riguarda, sia la geste dell'organizzazione nel suo complesso, sia i
singoli processi produttivi ed e approvato dal Gglies Provinciale dell’ ente gestore
dell’A.M.P. Provincia di Crotone. Il disciplinare@nservato presso le sedi dellA.M.P. ed e
reso disponibile a tutti coloro che abbiano inteees

g. Piano di miglioramento ambientale: piano operathe contiene i riferimenti necessari a
individuare le azioni che il richiedente intend&aprendere, nellambito del disciplinare, per
il raggiungimento di obiettivi di miglioramento aimehtale. Il piano di miglioramento
accompagna un manuale di gestione ambientale oedattconformita alla norme di
certificazione di qualita ambientale ( ISO 1400@d.)ee alle linee guida dell’ Area Marina
Protetta Capo Rizzuto, recanti modalita di gestiodegli impatti ambientali
dell’'organizzazione .

h. Convenzione: 'A.M.P. stipula con il beneficiariom wontratto al termine della procedura di
concessione del marchio. In essa sono riportatlghlighi e i diritti delle parti nell'ambito
del rapporto relativo al marchio.

i. Territorio: il territorio dei Comuni di Crotone d disola di Capo Rizzuto, facenti parte
dellArea Marina Protetta Capo Rizzuto. L'ambitari®riale prescelto € piu ampio del
perimetro dell’area marina protetta poiché esisttorti pressioni esercitate sull’'ambiente
dalle imprese ricadenti in tutto il territorio demuni dell’A.M.P.

Articolo 4
Destinatari del Marchio

1. LU'A.M.P. concede l'uso del marchio a quei sotjgehe ne facciano domanda secondo le
procedure stabilite nel presente disciplinare.

2. Possono beneficiare delluso del marchio tutterdganizzazioni ricadenti nel territorio dei
comuni di Crotone e di Isola di Capo Rizzuto, imZwwne dell’ impatto ambientale rilevato
dall'analisi della gestione del sistema produttesali erogazione delle imprese che intendono
aderire all'iniziativa previa presentazione di undallo di adesione rilasciato allA.M.P. Capo
Rizzuto.

3. Possono beneficiare del marchio tutte le orgazioni operanti nei settori di attivita
individuati nei seguenti CODICI ISTAT ATECORI 202eclaratorie —Versione 1.0 del 5
novembre 2003:

A 01,02 Agricoltura, caccia e silvicoltura.

B 05 Pesca, piscicoltura e servizi connessi.

D DA 15 Industrie alimentari e delle bevande

D DB 17 Industrie tessili e dell’abbigliamento

D DC 19 Industrie conciarie, fabbricazione di pritdia cuoio, pelle e similari
D DD 20 Industrie del legno e dei prodotti in legno



D DE 21-22 Fabbricazione della pasta-carta, delftacdel cartone, dei prodotti di carta, stampa,

ed editoria.

D DG 24 Fabbricazione di prodotti chimici e di #sintetiche ed artificiali

D DH 25 Fabbricazione di articoli in gomma e madgaiastiche

DDJ 28 Fabbricazione e lavorazione dei prodottnetallo, esclusi macchine e impianti

D DK 29 Fabbricazione, istallazione, riparaziomaanutenzione di macchine ed apparecchi
meccanici

D DL 30-33 Fabbricazione di macchine elettriche apgparecchiature elettriche, elettroniche ed

ottiche

D DM 34-35 Fabbricazione di mezzi di trasporto
D DN 36-37 Fabbricazione di mobili

E 40-41 Produzione e distribuzione di energia redatt

F 45 Costruzioni

G5l Commercio all’ingrosso e intermediari del coencio, autoveicoli e motocicli
esclusi

G52 Commercio al dettaglio, escluso quello di aeitoeli e motocicli;

M 80 Istruzione

N 85 Sanita ed assistenza sociale

H 55 Alberghi e ristoranti

| 60-64 Trasporto magazzinaggio e comunicazioni

K 70-71-72-73-74  Noleggio senza operatore ..

0 90-93 Altri servizi pubblici sociali e personali

Si riporta di seguito un elenco indicativo dell&wata principali ammesse a richiedere l'uso del

marc

a.
b.

hio:

Attivita agricole

Attivita artigianali;

1. “Commercio al dettaglio di prodotti agroalimamta/o di prodotti artigianali locali”: la
concessione del marchio e riferita all'attivitaveindita al dettaglio di prodotti agroalimentari
e di artigianato locale effettuata in piccoli esdared € in relazione alla specifica struttura per
la quale viene richiesta. In tale settore la cosicee del marchio é riservata a:

- esercizi di commercio al dettaglio non ambulaspecializzati in prodotti agroalimentari e
bevande, nei quali una quota significativa dei ptbdagroalimentari in vendita sia di
provenienza locale o regionale e preferibilmentpassesso di una denominazione registrata
DOP, IGP, IGT (Reg. CEE 2081/92; 2082/92);

2. “Esercizi di commercio al dettaglio in sedeséispecializzati in oggetti d’artigianato”, nei
guali una quota significativa dei prodotti artigshn in vendita sia di provenienza
dell'artigianato tipico locale. - spacci di aziendgricole che commercializzano prodotti

propri.



c) Attivita turistiche;
1. “Alberghi, pensioni, ostelli, residences”: lancessione del marchio e riferita alla gestione di
esercizi ricettivi aperti al pubblico che forniscoalloggio ed eventuale servizio di prima colazione
e altri servizi accessori, in camere ubicate in armu stabili o in parti di stabili ed € in relane
alla specifica struttura per la quale viene rictaies
2. "Campeggi e villaggi turistici”: la concessiodel marchio e riferita alla gestione di aree per
campeggio, aree per la sosta caravan, ai villagggtici e in generale alle strutture ricettiveéaila
aperta, con eventuale fornitura servizi accessbg i relazione alla specifica struttura per lalgqu
viene richiesta.
Per tali attivita, la concessione deharchio, riferita allo specifico complesso di stnoe e impianti
per il quale viene richiesta a condizione che lessb sia stato realizzato con un preventivo
coinvolgimento dell'ente gestore dellArea Marinaottta in fase di progettazione e di
realizzazione ovvero che il soggetto gestore neettsposizione dell’ente gestore dell’Area Marina
Protetta uno studio di impatto ambientale — anchkiecasi in cui la normativa vigente non ne
preveda la redazione — dal quale si evincanoariadi impatto sulle matrici ambientali e i poséibi
interventi di mitigazione e compensazione.
3. “Affittacamere, bed & breakfast, case e appagtairper vacanze”: la concessione del marchio é
riferita alla gestione di abitazioni e camere ifitaf ad uso turistico, con eventuale servizio in
camera e di prima colazione e di altri servizi asoei ed € in relazione alla specifica struttunalge
guale viene richiesta.
4. “Agriturismo”: la concessione del marchio e rif@ alla gestione di attivita agrituristiche che
prevedano la fornitura di servizio di ricettivita camera, con eventuale fornitura di servizio di
prima colazione e di altri servizi accessori ed éelazione alla specifica struttura per la quaae
richiesta.
5. “Ristoranti”: la concessione del marchio e itBerlla gestione di servizi di ristorazione eahé i
relazione alla specifica struttura per la qual@eidchiesta.
d) Attivita di servizi

1. “Organizzazione di manifestazioni ed eventi terapei”: la concessione del marchio é relativa
all’'organizzazione di un singolo evento o manifestae o programma di eventi e perde efficacia al
termine dello stesso. In tale settore I'utilizzd d®archio é riservato a manifestazioni, festival,
mostre, rassegne, spettacoli, sagre, ecc. che giite a promuovere almeno uno dei seguenti
aspetti:

- la cultura, le tradizioni, le produzioni locali;

- lo sviluppo sostenibile;

- i valori e i luoghi dell’area protetta.
2. “Servizi di guida turistica e naturalistica”: ¢éancessione del marchio é riferita allo svolginent
di servizi di guida turistica e naturalistica, ipdndentemente dalla eventuale struttura utilizgata
I'attivita purché rientrante nell’ambito territokgadi riferimento.
In tale categoria sono comprese tutte le attivitactompagnamento a persone singole o gruppi
all'interno di un’area protetta allo scopo di freidella stessa, realizzate secondo diverse madalita
visite guidate, trekking, bird-watching, sea-wamtghi immersione subacquea, sci-alpinismo,
escursioni a cavallo, in bici, in canoa, con ratiehéa neve, arrampicata, speleologia, ecc.
In tale categoria sono, altresi, comprese le #itig pratica sportiva e di educazione ambientale
finalizzate o comungue connesse alle suddettatattivfruizione. In ogni caso, si fa riferimentd a
attivita svolte a livello professionale, da persdiseche dotate di P. IVA (ad es. guida turistica o
ambientale-escursionistica in possesso di abititeziprofessionale, educatori ambientali, esperti
che esercitano anche attivita di divulgazione, utstri sportive e guide, ...) oppure da
imprese/associazioni professionali.
3. “Noleggio di attrezzature sportive”: la concess del marchio é riferita all’attivita di noleggio
di attrezzature legate ad attivita sportive qualiciette, attrezzature per le immersioni subacgquee
canoe, pedalo, windsurf, ecc. ed € in relazioreesgkecifica struttura per la quale viene richiesta.



4. “Servizi di trasporto passeggeri pubblici o ptiz la concessione del "Marchio” avviene
esclusivamente in relazione alle parti del servigimlto che rientrano nell’ambito territoriale
previsto.
Per tali attivita la concessione del “Marchio” derita a servizi di trasporto passeggeri che
utilizzano mezzi stradali ad orari fissi, su preadne o a chiamata, ad esclusione di quelli:
- a servizio esclusivo di strutture turistico-rive-ricreative (“navette” di alberghi, residence,
stabilimenti balneari ecc.);
- connessi in modo specifico ad attivita di guidastica e naturalistica.
5. “Noleggio di autovetture e motocicli”: la conseme del marchio e riferita ad attivita di noleggi
di autovetture e motocicli a condizione che preaiig@no un sevizio ed e in relazione alla specifica
struttura per la quale viene richiesta.

e) Attivita delle Amministrazioni Pubbliche .

Per tutte le attivita citate, il possesso da pdeiesoggetto richiedente dell’Ecolabel europeo o di
altra certificazione di qualita ambientale, ass@uwtomaticamente una parte dei requisiti di qualita
ambientale, sociale ed economica propedeuticdasatid della concessione del marchio oggetto del
presente Regolamento.

In tutti i casi, la concessione del marchio avvientavore del soggetto che gestisce il servizio/la
struttura, in relazione all’attivita svolta perdaale si chiede la concessione e non si estendédané
proprieta né al soggetto titolare dell'attivita nastina, né all’edificio/manufatto nella quale essa s
esercita. La concessione, inoltre, non potra irgesicestesa alle attivitd condotte da soggetti terz
all'interno della stessa struttura o impianto.

Gestione integrata di attivita diverse: laddovettiv@da principale per la quale si richiede la
concessione sia integrata con l'esercizio di attevita non separabili dalla prima e ricadenti tra
guelle regolamentate dal presente Regolamento dlitQuAmbientale (es. attivita di ristorazione
svolta in strutture ricettive, noleggio svolto miterno di impianti e infrastrutture per il tempo
libero, commercio svolto nellambito di manifestazi ed eventi temporanei, ...) il possesso dei
requisiti sara verificato per ciascuna delle ativi

L’A.M.P. puo estendere la concessione d’'uso deldkiiaranche alle organizzazioni operanti in altri
settori che ritenga opportuno considerare, tenatwacdegli impatti ambientali delle loro attivita.

Articolo 5
Principi generali: concessione, durata e oneragtanarchio

1. Il marchio e concesso ai produttori di beni ogatori di servizi che rispondono alle finalita
enunciate nell’art. 2 e che risultano svolgerdtiVdaa in conformita alle leggi nazionali,
comunitarie e regionali in materia di sanita, séaza e ambiente nonché alle leggi specifiche del
settore di attivita.

2. Il marchio non pud costituire in nessun casocimar principale, ma deve essere sempre
associato al nome del produttore di beni o prestatoservizi cui si riferisce.

3. I marchio non viene attribuito in consideraaaii qualita specifiche del prodotto o servizio
finale, bensi in considerazione dellimpegno deda@nizzazione al miglioramento dei propri
impatti ambientali, in conformita con la Politicarbientale dell’A.M.P.

In tal modo 'A.M.P. qualifica un’organizzazione, abihi@ola ad associare i propri prodotti e
servizi al marchio .



4. L'uso del marchio & concesso per il periodaelianni e deve avvenire in conformita a quanto
indicato nell'art. 10 del presente Regolamento léa ri@ichiarazione di Protezione con esso
depositata. La concessione del marchio é rinnoapitvia verifica del mantenimento dei

requisiti e del raggiungimento degli obiettivi d&ano di miglioramento.

5. E vietata I'associazione del marchio a beni oviseche non siano prodotti o erogati
dall'organizzazione richiedente.

6. | soggetti indicati all’art. 4 che ne faccianchiesta acquistano il diritto all’'uso del marchio
solo al termine della procedura di concessioneidalt’art. 8.

7.L'uso del marchio viene concesso al beneficiami@ non si estende né alla proprieta, né al
soggetto titolare dell’attivita, né alla struttwampianto in cui essa si esercita.

8. La concessione del marchio non si intende est#leaattivita condotte da soggetti terzi
all'interno della stessa struttura o impianto dehéficiario.

9.L’'ente gestore dell’lA.M.P. stabilisce il caradteoneroso della concessione del marchio, in
funzione delle dimensioni finanziarie ed organiazatlel richiedente.

Articolo 6
Onerosita del marchio

1. L’ente gestore dellA.M.P. Capo Rizzuto a partira@la data di applicazione del presente
regolamento stabilisce che:

- Nel primo anno solare, indipendentemente dallagmtazione della domanda di adesione, le
imprese beneficiarie che aderiscono al progettofruisanno gratuitamente della
concessione del marchio;

- Nel secondo e terzo anno solare il canone a cdetibtmpresa beneficiaria & stabilito per
un importo base di € 300,00 annuo.

2. L'onerosita del marchio é disciplinata con appositaavenzione da sottoscrivere con le
imprese beneficiarie;

3. Per le imprese alberghiere il canone é stabilitdo@se al numero di posti letto, nella
modalita seguente:

- per posti letto di numero minore di 80 il canonevdesare allA.M.P. Capo Rizzuto
e di € 300,00 annuo;

- per posti letto da n.ro 80 a n.ro 500 il canone@zare al’A.M.P. Capo Rizzuto é
di euro 500,00 ;

- per posti letto di numero maggiore di 500 il canalzeversare al’A.M.P. Capo
Rizzuto e di euro 1.000,00.

4. Per le strutture polivalenti che presentanosatiori di attivita es. lido balneare, ristorante,
diving, albergo, il canone da versare allA.M.Rp0 Rizzuto é di euro 200,00 annuo, per ogni
settore di attivita .



Articolo 7
Domanda di concessione d'uso del Marchio

1. | soggetti interessati alla concessione d’usbnd@chio devono presentare una domanda
(manifestazione di interesse) in cui siano ripartat

a) generalita del richiedentemece cognome o ragione sociale o denominazione;
b) indirizzo della sede legalel’degjanizzazione e dell’amministratore responsabile
c) estremi di iscrizione negliiadtregistri di competenza delle CCIAA.

2. In sede di presentazione della domanda I'omgazione dovra inoltre:

a) autocertificare che il soggetto non ha contestazionorso innanzi alle autorita giudiziarie
per infrazioni o reati commessi nel campo delleelautambientale, della salubrita del
prodotto, della salute pubblica e delle leggi siigte del settore di attivita;

b) indicare i prodotti e servizi ai quali si intendssaciare il marchio;

c) dichiarare I'impegno ad accettare I'effettuaziomaudte le verifiche ispettive che 'A.M.P.
riterra opportune, secondo quanto previsto all@irt.

d) accettare incondizionatamente l'onere finanziarite d’ente gestore stabilira per la
concessione del marchio.

Articolo 8
Commissione Tecnica

1. Presso I'A.M.P. e istituita una Commissione Texrmper il marchio AREA OK (nel seguito
denominata “Commissione Tecnica”), la cui compasigi e stabilita con Deliberazione dell’ente
gestore dellArea Marina Protetta Capo Rizzuto ecdii fara parte di diritto il Responsabile
dellA.M.P.

2. La Commissione Tecnica € responsabile dei seigaspetti:

a. elaborazione ed aggiornamento delle specifichadben

b. ricevimento delle domande di concessione in usondethio;

c. predisposizione dellistruttoria e valutazione dell documentazione fornita
dall'organizzazione richiedente, nonché eventuelgesta di integrazione di essa,;

d. supporto all'organizzazione ai fini della redazideéProgetto d'Azione;

e. verifica della conformita ai requisiti stabiliti n®isciplinari di settore e della coerenza
dell'attivita dell'organizzazione con il Piano digiioramento ambientale;

f. pianificazione e attuazione delle verifiche ispetfi

g. verifica dell'esistenza e dell'entita di irregdiamell'uso del marchio e comunicazione per le
eventuali azioni correttive.



Articolo 9
Concessione d'uso del marchio

1. L'A.M.P. rilascia la concessione d'uso del miaratiopo l'esito positivo della Commissione
Tecnica e a seguito di verifiche documentali e aliyoghi diretti presso 'organizzazione.

2. L'iter procedurale per il rilascio della corsiesie in uso del marchio prevede:

a. la presentazione della domanda da parte dell'agamnione per il rilascio o per il rinnovo
della concessione secondo le modalita indicatarallé;

b. il superamento dell’istruttoria preliminare (preaudche potra riguardare un accertamento
documentale (raccolta di autorizzazioni, ecc.p&d (indagini dirette, sopralluogo);

c. listruttoria da parte della Commissione Tecnicadig con verifica della conformita della
documentazione presentata dall'organizzazionechélek list di accertamento previste per il
settore di appartenenza;

d. la redazione di un Piano di miglioramento ambientah collaborazione con la
Commissione Tecnica,;

e. eventuali verifiche ispettive volte ad accertarattliazione delle azioni previste per il
raggiungimento degli obiettivi individuati, secondguanto indicato nel Piano di
miglioramento ambientale;

f. la valutazione delle risultanze da parte della Cigsimne Tecnica;

g. in caso di esito favorevole dell'istruttoria, ilascio della concessione d'uso, formalizzata
con convenzione e determinazione dirigenzialeAl®ll.P. Capo Rizzuto.

3. Il diritto all'uso del marchio € comunque suddoato alla stipula della Convenzione di cui
all'art. 11, che costituisce il contratto di utd&zione del marchio.

4. | soggetti beneficiari del marchio sono iscriftiesso I' Albo dei fornitori di Qualita
Ambientale dell’A.M.P. Capo Rizzuto e partecipare programmi di promozione del marchio
attuati dall'’A.M.P.

5. In caso di intervenute modifiche nella struttaranell’attivita che comportino sostanziale
discostamento rispetto a quanto descritto nel RPianaiglioramento ambientale, il beneficiario &
tenuto all’aggiornamento del Piano stesso.

6. Nel caso di mantenimento della concessionam@ethio si potra procedere alla verifica del
mantenimento dei requisiti posseduti e del raggmento degli obiettivi stabiliti dal Piano di
miglioramento ambientale.

7. Il rinnovo della concessione avviene allo scadhsi tre anni dalla data di concessione.

Articolo 10
Controlli: verifiche ispettive

1. | controlli potranno prevedere verifiche ispedtal fine di:
a. accertare che l'organizzazione sia conforme a quatithiarato nella domanda di
concessione d'uso del marchio;
b. accertare che l'organizzazione operi conformementguanto previsto dalla legislazione
vigente in materia di ambiente e sicurezza,;



c. accertare che l'organizzazione operi conformementguanto richiesto dai Disciplinari
relativi al settore di attivita dell'organizzaziomedesima, nonché a quanto specificato nel
Piano di miglioramento ambientale;

d. accertare che l'organizzazione utilizzi il marclionformemente a quanto previsto nel
presente Regolamento.

2. Le verifiche ispettive sono effettuate previancmicazione all'organizzazione sulla data e
sull'oggetto della verifica.

3. Per l'effettuazione delle verifiche ispettiveGammissione Tecnica puo avvalersi di personale
esterno appositamente incaricato dall’A.M.P..

4. Le modalita con cui avvengono le verifiche isipetdi concessione e di rinnovo del marchio
sono sempre comunicate all'organizzazione e rispooda precisi standard di “Audit del
Sistema di Gestione Ambientale”.

5. Nella convenzione viene stabilito il caratteneimso della concessione del marchio.

6. Nella convenzione sono stabilite le sanzioniipesservanza delle disposizioni contenute nel
presente disciplinare e del piano di migliorameartthientale concordato fra le parti

Articolo 11
Modalita d’'uso del Marchio

1. Il marchio deve essere riprodotto dal beneficiaecondo le specifiche tecniche contenute
nella Dichiarazione di Protezione allegata alla @ada di Registrazione presentata dall’A.M.P.
alla CCIAA, che e anche riportata nella convenzifvaéd.M.P. e beneficiario.

2. Il Beneficiario e responsabile dell'uso che & mharchio e risponde dei danni che possono
derivare dall'uso non conforme alle prescrizioniptesente Regolamento.

3. I marchio puo essere associato, nei limiti kel @ndizioni di cui al presente Regolamento, a
tutti i prodotti e servizi riconducibili ai seguésettori di attivita:

e entilocali
* agricoltura
e Servizi

e produzione
e commercio
e turismo

. Il marchio non puo costituire marchio princip&edeve, percio, essere associato al marchio
d'impresa ovvero alla ditta ovvero alla denominagi@ ragione sociale. La dimensione nella



riproduzione grafica del marchio non deve esserggmee di quella del marchio d'impresa
ovvero della ditta o ragione sociale nonché dilgudl nome o tipo del prodotto.

5. I marchio si riferisce al soggetto produttoréomitore, per cui la denominazione "Fornitore
di Qualita Ambientale del’A.M.P" deve tassativarteeessere associata al nome del produttore
medesimo.

Articolo 12
Convenzione con il beneficiario

1. L'uso del marchio e regolato tramite specifiean@nzione tra I'A.M.P. e il beneficiario.

2. Nella Convenzione con il beneficiario e previdéa risoluzione di diritto in caso di
inadempimento agli obblighi di cui al presente Rageento e di quelli specifici individuati nella
Convenzione stessa.

3. La Convenzione deve inoltre esplicitamente ptevein capo al beneficiario:

a. un’indicazione del tipo di prodotto o di serviziael processo produttivo;

b. le modalita di utilizzazione grafica del marchitiegando una bozza delle etichette o del
materiale pubblicitario che si intende utilizzaes pprodotti e/o servizi fregiati del marchio;

c. limpegno ad adottare, nella propria attivita, dend di progressivo miglioramento della
gualita ambientale del prodotto o del servizio;

d. I'impegno a non intraprendere attivita contrariée dinalita dellAM.P. o lesive del suo
patrimonio e dei suoi valori;

e. limpegno formale alla collaborazione con I'A.Mer il raggiungimento degli obiettivi
fissati nella Politica Ambientale, operando in adooa quanto operativamente individuato
nel Piano di miglioramento ambientale che sara mpagnato da un manuale di gestione
ambientale redatto in conformita alle norme diiiedzione ambientale e alle linee guida
dellArea Marina Protetta, recanti modalita di ¢gese¢ degli impatti ambiental
dell’'organizzazione;

f. una dichiarazione formale di adesione al Discipknelaborato dall’A.M.P. per il relativo
settore;

g. I'impegno a comunicare annualmente al’A.M.P. |autita e il tipo di prodotti o servizi culi
il beneficiario ha associato il marchio nel corgtl’dnno e tutte le informazioni richieste dai
Disciplinari di settore;

h. una dichiarazione formale di accettazione di tlgtgerifiche ispettive che I'A.M.P. riterra
opportune, al fine di verificare il mantenimenta dequisiti previsti dai Disciplinari, attuate
secondo quanto previsto all’articolo 9;

i. una dichiarazione di accettazione delle norme cwtée nel presente Regolamento e di
collaborazione alla raccolta di informazioni neeess alla gestione e al monitoraggio
dell'efficacia del marchio;

J. il termine di scadenza della concessione.

4. Alla Convenzione deve essere allegato il Piamoiglioramento ambientale.



Articolo 13
Rinnovo

1. La concessione d’'uso del marchio ha validigntiale.

2. Ogni tre anni il beneficiario deve dimostrareriinovo dei requisiti indicati nell’ultima
revisione dei disciplinari di settore e concordeoa I'A.M.P. un nuovo Piano di miglioramento
ambientale.

3. Nel caso di cessione di impresa o ramo d'azidadzarte del beneficiario, il subentrante perde
il diritto all'uso del marchio, a meno che questnmiavvii la procedura di concessione.

Articolo 14
Tutela del marchio

1. In caso di inadempimento a qualsiasi disgone del presente Regolamento, ovvero a
prescrizioni contenute in documenti cui il medesirmvia (Disciplinari, specifiche tecniche,
Piano di miglioramento, Convenzione, ecc.), il tthri alluso del marchio si intende
immediatamente gpso factodecaduto.

2. La risoluzione della Convenzione e la cancedlagi dall’Albo dei Fornitori di Qualita
Ambientale e formalizzata mediante determinazidrigehziale del Direttore dell’A.M.P.

3. In caso di risoluzione della Convenzione il Hario perde il diritto all'uso del marchio ed é
tenuto all'immediato ritiro dalla circolazione sukrcato, di ogni etichetta, catalogo, pieghevole
o0 altro materiale comunicativo in cui compaia #@nchio.

4. La tutela del marchio é definita anche nelle atitdll d'uso dell’ stesso, art.10 del presente
disciplinare, ed e comunque definita in convenzidrae i vincoli del beneficiario rispetto
allA.M.P..

Articolo 15
Azioni di informazione e promozione

L’A.M.P. Capo Rizzuto garantira ai beneficiari cemzionati per 'uso del marchio le seguenti
azioni:

1. informazione con strumenti adeguati e coinvolgito in: attivita, manifestazioni, eventi,
progetti ed iniziative da eseguire nell’ambito thetitorio del’A.M.P.;

2. fornitura di materiale informativo e promoziomaiguardante il marchio e “I'elenco dei fornitori
di qualita ambientale”

3. supporto per l'assegnazione di specifiche agemhi anche a sostegno dell'onerosita della
concessione del marchio e facilitazioni circa lim#io dei servizi erogati dal’A.M.P.



Tali agevolazioni potranno essere assegnate irzidoa del punteggio conseguito nella
valutazione per il rilascio del marchio;

4. assistenza e informazione per le procedurdadicio del marchio e della redazione del piano di
miglioramento aziendale a carico dei beneficiari

5. promozione dei beneficiari e delle attivitd dinno ottenuto il marchio mediante i seguenti
strumenti di comunicazione:

a) realizzazione di una banca dati dei beneficiaekedttivita;

b) materiale promozionale, pubblicazioni e rivistecpkzzate

c) attivita e interventi svolti dal’A.M.P.

d) partecipazione a fiere e manifestazioni.

Articolo 16
Controversie

Gli abusi del marchio da parte di terzi sono pengeg norma delle leggi vigenti in materia.
In caso di controversie, se non risolvibili diverente, € competente il Foro di Crotone.

Articolo 17

Norme transitorie

Entro un anno dalla registrazione del Marchio ed#gdosito contestuale del presente Regolamento
tutti i marchi a qualsiasi titolo utilizzati che gg&ano creare confusione presso i consumatori con |l
Marchio di cui al presente Regolamento, devonoregg@ati dalla circolazione.



